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人民政协报每月权威发布“商
靓榜”，图为2020年12月排名。

“同心桥”：架起政协委员与群众的桥梁

“同心桥”是省政协办公厅与浙报集团钱江晚报合
办、融合小时新闻客户端的宣传平台。这座“桥”，聚焦
党政关心、委员关注、群众关切。

敏锐的民生触角，使“同心桥”好新闻不断。
2020年，浙江 24小时心理援助热线“96525”上

线，免费为市民提供心理咨询。这条“生命线”的开通
背后，离不开省政协委员、乐清市政协副主席鲍潇舲的

“较真”。2019年，她曾在省两会上提交提案《关于建立
浙江省心理援助公益热线的建议》。经过深入采访之
后，钱江晚报以头版导读加整版刊发了《一件政协委员
提案 搭起一条心灵热线》，小时新闻客户端同步推
送，引起社会广泛关注，新时代政协委员为民发声的履
职风采成功破圈。该报道获浙江省第二届人民政协好
新闻专题报道“十佳”优秀作品。

2020年 8月，为倡导文明风尚、制止餐饮浪费行
为，“同心桥”邀请到了多位政协委员和专家，一起聚焦
如何杜绝“舌尖上的浪费”，《莫让“盛宴”变“剩宴”像
管酒驾一样管浪费粮食》推出之后，客户端阅读量达
15万。

自栏目开设以来，在“桥”上聚焦民生，在“桥”上探
讨未来，“同心桥”将委员好声音
由会场内延伸到会场外，将
委员观点与社会热点无
缝结合，小时新闻客户
端“同心桥”栏目阅
读总量已达725万。

2020年 5月 19日，在全国两会即将召开之
际，“学习强国”地方学习平台的首个政协频道

“之江同心”正式亮相。
上线后，“之江同心”按照“走近委员、走到

现场、走进会场、讲好故事”的定位和要求，聚合
“同心苑”“同心桥”“同心树”等平台以及省内各
地政协的优质内容资源，综合运用图文、音视频
等全媒体呈现方式，介绍浙江政协系统建言资
政和凝聚共识双向发力的创新实践和工作成
效。

仅全国两会期间就累计上线稿件 80余篇，
总阅读量 125万+，点赞数 4.3万；《浙江省政协
主席葛慧君：在“重要窗口”建设中展现政协担
当作为》阅读量 30万+；《为培育青少年家国情
怀贡献智慧力量 省政协召开常委会会议》阅读
量近 40万+……通过重点稿件重点推送，充分
展现了在“重要窗口”建设中新时代人民政协的
新样子。

政协委员是政协工作的主体，也是“重要窗
口”建设不可或缺的重要力量。“之江同心”把话
筒递给委员、把版面留给委员、把镜头交给委
员。如在全国抗击新冠肺炎疫情表彰大会后不
久，推出全国抗击新冠肺炎疫情先进个人、浙江
政协系统“最美政协人”陈亚岗的委员风采《花
甲战“疫”，坚定的毅行者》。

截至2020年12月31日，“之江同心”累计上
线稿件300余篇，重点稿件在“浙里头条”频道同
步推送，阅读量均在10万以上。

“之江同心”：三走一讲，让协商有流量

﹃
同
心
﹄
系
列
：
做
新
做
活
，打
响
宣
传
品
牌

2021年 1月 1日，元旦，“同心苑”推出
浙江第一部政协题材原创微电影《妈妈的
手机》。12分钟的短片，从一个家庭故事以
小见大，展现了政协委员为国履职、为民尽
责的情怀。该片播发之后马上成为“爆
款”，新华社客户端、学习强国客户端、浙江
新闻客户端、钱江晚报小时新闻客户端等
新媒体纷纷转播，全网观看量达200万+。

1月4日，《浙江日报》以《妈妈手机里的
“秘密”——浙江首部政协题材微电影上线
背后的故事》为题刊发专访报道，为“同心
苑”首次试水，不断创新政协宣传工作点
赞。“用新理念、新方式讲好政协故事，这是
新媒体时代的一次成功尝试。”华策集团总
裁赵依芳等政协委员纷纷发来评语。

从直播带货，到拍摄微电影……一年
来，“同心苑”在探索创新中不断提升影响
力、凝聚力。

新冠肺炎疫情对农产品销售产生重
创。2020年3月，“同心苑”获悉杭州市富阳
区双江畲族村 2万斤乌米饭因受疫情影响
滞销，村集体经济陷入困境。“同心苑”马上
为其量身定制淘宝直播+短视频矩阵传播
等线上营销方案，首次尝试由“同心苑”记
者与相关政协委员共同主持当“吃播”，2个
小时直播带货 56万元，并得到杭州市委主
要领导重视。5月杨梅成熟季，根据兰溪市
下杜村梅农诉求，“同心苑”又与政协委员

策划开展现场公益直播，半天销售额达到
100万元。

这两场公益直播围绕抗疫主题，发挥
政协媒体特色优势，助力复工复产，体现了
政协委员的责任担当。

策划不断，创新不断。“同心苑”因时因
势推出主题报道，建党纪念日推出《七一，
南湖红船边，她请你“云”瞻仰~》，父亲节时
推出《帅！我的爸爸是政协委员！》，“世界
微笑日”推出《快来动动手指，点亮“疫”线
最美微笑！》等等。“同心苑”始终坚持内容
为王，坚持政协特色，持续开展主题策划、
热点策划，一批“爆款”新闻被主流新媒体
平台转载，如《共克时艰 同心战“疫”——省
政协助力“两战”记》《崇学书院，政协委员
学习交流的“网红地”》《“之江夜读”向政协
委员会客厅延伸》等报道被新华社客户端
转载，不少报道点击量破100万。一批原创
作品获各类奖项：“三颗笋”新闻专题获浙
江新闻奖；“最美政协人”系列报道获浙江
省第二届人民政协好新闻专题报道“十佳”
优秀作品。

爱看、爱转、爱点赞，上线2年多来，“同
心苑”不断圈粉。截至 2020年 12月 31日，
共发稿4000余篇，总阅读量超3000万，在人
民政协报每月权威发布的“商靓榜”上，“同
心苑”影响力和活跃度稳居全国地方政协
新媒体第一名。

“同心苑”：
全国地方政协新媒体中影响力独占鳌头

“同心树”：用心浇灌，宣传和收视双丰收

“同心树”是省政协办公厅与浙江广电集团
合作，在浙江卫视播出的电视栏目。据有关统
计数据显示，“同心树”在全国上星频道同时段
节目中名列前茅，中国蓝新闻客户端点播量突
破2000万，实现了政协工作宣传和收视双丰收。

人生百年，立于幼学。省政协举行“加快发
展我省学前教育”民生协商论坛。“同心树”策划
推出“1+1”组合报道，在准确把握新闻主题、提

炼挖掘新闻价值的同时，延伸拓
展新闻内涵。在“本期关注”版
块里，采用现场大量同期声，穿
插呈现全省各地推进幼儿教育
探索创新的场景，增强视觉冲击
力，令人耳目一新。“委员风采”
板块，结合协商主题，配套推出
专注幼儿教育的省政协委员颜
瑶卿的报道，多角度呈现委员履
职与本职工作互促互进，全景式
呈现教师与幼儿互动教学的生
动场景，增强了节目的沉浸感和
交互性。节目播出后，中国蓝新
闻客户端上该期委员风采点击
量达 44.7万。《期盼学前教育加

快发展》，获浙江省第二届人民政协好新闻专题
报道“十佳”优秀作品。

速度、深度、温度，一个都不能少。截至
2020年底，“同心树”栏目已播出 49期。一个又
一个专题片，在创新新闻报道的样态和语态、刷
新“时政新闻”的收视观感的同时，又生动展示
了我省各级政协的新作为、新风貌，展现了政协
委员的新样子、新风采。

“我们获奖了！”2020年岁末，在以“共融·共
创·共智”为主题的长三角区域媒体融合发展创
新论坛上，浙江政协“同心”系列宣传平台入选长
三角区域媒体融合发展创新案例。“这个宣传矩
阵建设走在全国前列。”省政协委员、浙江传媒学
院副院长李文冰作为该案例推荐专家如是说。

十二届省政协开局以来，热情拥抱互联网，
顺应媒体融合发展趋势，先后创建了以“同心苑”

“同心桥”“同心树”“之江同心”为主体的“同心”
系列宣传平台，做深做活政协宣传工作。
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由联谊报社编剧拍摄的浙江第一部
政协题材微电影《妈妈的手机》广受好
评，全网观看量达200万+。


